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The road from nothing to something

Initial, mi-am propus sa fie un ,case study’. insa mi-am dat seama c3& il vor
citi oameni carora le plac povestile. Oameni creativi care cauta un raspuns
simplu, onest, ca intr-o conversatie cu un prieten.

Vreau sa devin artist. De unde incep? Ce pot face?

Raspunsul acesta este atat de complicat si de amplu, incat mi-ar trebui
ajutorul unei Al (artificial intelligence) care sa genereze un numar de
raspunsuri unice, rezonabil pentru fiecare intrebare a fiecaruia dintre voi.

O sa incerc mai jos sa relatez din experienta personala: ce am facut si cum
am construit un proiect care avea ,stea in frunte'.

In 2014, o cunostinta mi-a spus c& vrea sa inceapa un proiect pilot pentru
un documentar cinematografic pe zona de entertainment. I-am spus sa
pregateasca episodul pilot, dupa care, restul este deja istorie.

,U Nights - best clubbing cinematography concept from EE’

Andrew Dum (VJ Andrei Dumitriu) a participat in calitate de producator
executiv si V] |la peste 200 de evenimente in 5 ani de clubbing, prin
intermediul documentarului difuzat pe UTV - U Nights unde si-a format
directia muzicala si opinia despre industria de entertainment.

Toate discutiile noastre erau mai mult informative pentru el. Absorbea
orice, Imi punea intrebari despre fiecare detaliu pe care il vedea intr-un
festival sau party, despre abordarile artistilor, despre selectia lor muzicala
dintr-un club. La un moment dat, devenise vampir energetic. Oservand cat



este de pasionat si de eager, intr-o discutie ,intamplatoare’, i-am sugerat ca
ar fi interesant sa-si directioneze energia si pasiunea pentru muzica si
industrie catre ceva meaningful, cum ar fi sa devina DJ pe bune, nu un DJ
de carton. Acesta a fost declicul, momentul care |-a provocat, astfel ca a
inceput sa faca toate demersurile necesare pentru a-si construi o cariera
de DJ.

A absolvit scoala de DJ Highway, dupa care a urmat aproximativ un an si
jumatate de mixat muzica in living room, timp in care eu il ascultam si i
dadeam feedback pe ceea ce facea.

Primul gig I-a avut pe rooftop-ul hotelului RIN, in cadrul unui eveniment
organizat de MATINEE, alaturi de Sllash, Adrian Eftimie, DJ Optick si
Manuel Riva. Feedback-ul DJ setului a fost foarte bun, asa ca, din acel
moment, am inceput sa construim brandul unui DJ, motiv pentru care am
decis sa trecem la urmatorul nivel.

Am inceput sa fac research, sa inteleg nisa de DJi. Ulterior, mi-am pus
urmatoarele intrebari:

Cine sunt liderii nisei? Care au fost pasii pe care i-au facut sa ajunga acolo?
Ce nevoie exista pe acea nisa?

Cu ce diferentiatori putem veni?

Cum putem crea memorabilitate brandului pe care il construim ‘Andrew
Dum’?

Cum stabilim obiective masurabile?

Cum cream un fan avatar?

lata ce am facut:

v Am ales din baza de date pe care am colectat-o din cadrul
evenimentelor la care a participat Andrew un numar de consumatori de
Muzica pe care i-am sunat si carora le-am dat un chestionar.

v Ne-am creionat pe hartie cum ar arata fanul ideal al artistului.

v In urma analizei centralizate din raspunsurile petrecaretilor, am extras
informatii care stau azi la baza constructiei brandului.

v Am conturat brand archetype, atributele brandului, tonul vocii si culorile
pe care le vom folosi in comunicare, dar si sonic branding (cum suna DJ
setul artistului)



Inurma informatiilor colectate, fan avatarul ideal al lui Andrew Dum este
85% sex feminin, 15% sex masculin, studii medii superioare, adopta
brandurile medii si de lux, cu apetenta spre pop culture si going out.

In decembrie 2017, am gandit primul Turneu national sustinut de un DJ
in Romania - X TOUR, cu un concept grafic inovativ: sketch + motricitate. X
Tour a fost planificat in noiembrie 2017 si implementat in februarie 2018 in
13 orase din Romania. Extra, am avut o extensie a turneului cu doua show-
uri in Dubai la Rixos Pool si Diamond Yacht in Marina Bay.

love, beauty, freedom, rebel, energy, positive, innovative.

mov, alb, albastru, rosu, portocaliu, galben

- interzis, valoare intangibild, sexualitate, incrucisare, marcarea unui loc
- impartasire, confirmare

= Primul turneu national sustinut de un DJ
roman.
= Concept vizual inovatiy,
marcarea locatiilor prin proiectie exterioara pe cladire cu X, campania
XMarksTheSpot, fidelizarea consumatorului fata de brand.

Conceptul grafic si vizualurile originale, inovative
Imaginea unui good-looking DJ: acopera un segment al pietei locale cu
potential de dezvoltare

Campanii in jurul artistului pentru credibilitate pe skill-urile de DJ si lansari
de productii/remixuri in perioada turneului

Comunicarea brandului este direct proportionala cu valorile si atributele
sale, face ceea ce promite, realist, fara sa incalce promisiunea brandului
Incredere din partea celorlalte branduri care se asociazd cu Andrew Dum

Sa indeplineasca asteptarile consumatorilor si sa se comporte in
conformitate cu acestea (de exemplu: participarea lui in cadrul festivalului
Neversea)



Elemente definitorii: good looking DJ, trendsetter in materie de muzica,
outfits cu trademark boneta militara (Andrei a frecventat scoala militara,
asa ca am integrat un element militar in tinutele Iui)

DJ set middle ground (deep-house, tech-melodios: personalitatea setului
este redata de mash-ups proprii si unreleased)

Content online cu lansari de remixuri

Durata setului de 2h + Th back2back DJ rezident

Endorsement DJ rezident prin difuzarea setului pe PRO FM, testimonial
video cu acesta in cadrul documentarului ce va fi difuzat pe UTV si Music
Channel.

Crearea vizualului pentru DJ set cu elemente imbinate din sketch-uri
(close-up Andrew Dum)

Automatizare si interactiune cu publicul prin campania Xmarksthespot
BOX

eg: Daca postai o poza pe Instagram din cadrul evenimentului, poza se
putea afisa pe ecranele din venue)

XMarksTheSpot Box: proiectie cu visual in interiorul unui corner construit.

Promovare nationala si locala cu promo pe radio/TV

- PRO FM, Dance FM, Digi FM (unde nu exista acoperire locala PRO FM)

- UTV, Music Channel, cross promo Digi FM

- Aparitii la matinal radio (Pro FM, Digi FM)

- Articole pe platformele din trust: Pro FM, Dance FM, UTV, Music Channel,
Digi FM

- A List Magazine, Men's Health, GQ, Luxury

Cand te logai, aparea afisul si datele pentru logare cu adresa mail si nume -
(colectarea bazei de date pentru follow up)

Facebook: campanii targetate cu ads pe orase
Instagram: campanie XMarksTheSpot
Box generat din panouri armonice cu proiectie vizuala in interior

v Am facut probabil una dintre cele mai pertinente campanii de
solidaritate, intr-o nisa cu mari probleme de bullying.
https://web.facebook.com/andrewdumusic/videos/1602620806490086/




v Am cules lead-uri (am generat baza de date din toate locatiile cu ajutorul
celor de la DIGI Romania care ne-au oferit fibra optica dedicata de mare
viteza si toti cei prezenti in locatie aveau acces la Internet

Campania XMarkstheSpot: postarile de pe social media cu
#Xmarksthespot apareau pe ecranele din club.

v Am convertit din consumatorii prezenti in locatii in peste 6.500 leaduri
pe care-i tinem la curent cu activitatea artistului (newslettere)

v 2019 a fost anul in care Andrew Dum a fost prezent pe scena celor mai
mari festivaluri din Romania: UNTOLD, AWAKE, Afterhills, Summer Well
Festival, DeepForest, ProFM on TOP.

v Decembrie 2019: Andrew Dum este amfitrionul petrecerilor 'behind close
doors' - Louis Vuitton (CEE, SE, WA) si a altor branduri care s-au asociat cu
el prin valorile comune pe care le-au regasit in constructia de brand pe
care am conturat-o.

n te invit sa urmaresti indeaproape acest proiect.

Figura1- Portret digitalizat, sketch cu motricitate



ANDREW DUM

24 FEB x SEASONS : VARTOP

03 MAR x NOA CLUB - CLUJ NAPOCA

10 MAR x INTENSE - ORADEA

16 MAR x VINTAGE CLUB - BRASOV
17 MAR x LIQUID CLUB - SIBIU

24 MAR x EPIQUE STUDIO - PITESTI

30 MAR x UNION JACK STUDIO - GALATI
31 MAR x CAFEA CU LAPTE - BACAU

14 APR X XS LOUNGE - PLOIESTI

20 APR x VERSUS CLUB - SUCEAVA

21 APR x TIME OUT - IASI

12 MAI x BUCURESTI - SECRET VENUE
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Figura 2 Poster anunt orasele din turneu

ANDREW DUM

CHROM - DJ VLADIMIR
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TANDREWDUMUSIC - #XMARKSTHESPOT
QINTENSE - ORADEA (STR. VASILE ALECSANDRI, NR. 10 - 410072) | RSVP +(4)0736 222 222
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Figura 4 Poster individual venue (click motion)
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Figura 3 Poster comunicat dupa fiecare event
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Imi doresc ca toti ce vor citi acest statement sa inteleagd ca niciun
brand durabil si sdndtos nu se poate construi fard: implicare, pasiune,
ambitie si ca indiferent de ceea ce alegi sa faci trebuie sa fii cel mai bun!
Acestea au fost elementele care m-au ghidat si care incontinuare o fac.
Intotdeauna am fost conectat cu domeniul muzical, incepdnd cu
proiectul Unights, fiind si momentul in care am inceput colaborarea cu
Bogdan panad in momentul in care am devenit producdtor muzical.



Tot acest roadtrip a fost o experientd incredibild, de la momentele in care
imi cautam inspiratia ( care nu este tot timpul cel mai usor de gadsit) pand
la momentele in care aveam lacrimiin ochi vazand si simtind vibe-ul
oamenilor din fata mea.

Imi aduc aminte primele noastre discutii in care am inteles cd focus-ul
nostru nu va fi pe a avea hit-ul, ci in a ma face cunoscut in mintea
oamenilor prin magia fiecarui playlist ales pentru fiecare gig



